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Start w polityczng dorostosc

Analiza kapitatu spotecznego oraz konsumpcji mediow
wsrod najmtodszych wyborcow w Polsce

Studium na przyktadzie wojewodztw
Lubuskiego i Podkarpackiego
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Wyniki zaprezentowane w niniejszej prezentacji sg czescig wiekszego projektu zorientowanego na
poznanie preferencji wyborczych najmtodszych wyborcow w Polsce, realizowanego w marcu i kwietniu
2023 roku.

Struktura prezentacji:

Czes¢ | — Wprowadzenie
1) Préba badawcza oraz dane demograficzne respondentow;
2) Obszary badawcze oraz pomiar zmiennych;

Czesc Il - Wyniki

3) Konsumpcja mediéw przez mtodziez;

4) Partycypacja obywatelska;

5) Zaufanie do ludzi i instytucji spotecznych i politycznych
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1) Préba badawcza oraz dane demograficzne respondentow

> W badaniu respondentami byty osoby w wieku 18-19 lat
(N=2590), ktére w dniu badania deklarowaty, ze do terminu
wybordw roku 2023 (15.10.2023) nabyty by prawa wyborcze;

> Respondenci rekrutowani byli losowo sposrod osoéb
zamieszkujgcych wojewodztwo Lubuskie oraz Podkarpackie
oraz uczeszczajacy do klas szkét srednich (licedw, technikow
oraz szkét zawodowych) tychze regionow;

> Do zbadania opinii i poglagdow mtodych uzyto metody
sondazu diagnostycznego, technikg metody audytoryjnej i
prowadzonego za pomocg fizycznego kwestionariusza
ankiety w obecnosci ankieterow;
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2) Obszary badawcze oraz pomiar zmiennych

Konsumpcja mediow
(pod katem tresci politycznych)

Zrédta informacji o wydarzeniach
politycznych

Radio
Telewizja
Prasa drukowana

Portale Informacyjne

Media Spoteczno$ciowe
Konta mediéw informacyjnych
Konta osdb prywatnych
Konta instytucji publicznych

Konta partii politycznych

Agregatory newsow
Serwisy fact-checkingowe

Memy internetowe

Aktywnos¢ w Internecie

komentowanie, dyskutowanie,
rozpowszechnianie, weryfikowanie
informacji

Kapitat spoteczny

Zaufanie do instytucji spotecznych i

Partycypacja obywatelska = e

Cztonkostwo w:

Partii Kapitat wigzacy
Mtodziezéwce partyjnej (bliscy, znajomi i przyjaciele)
Organizacji pozarzgdowe;j
Stowarzyszeniu

Kontaktowanie sie z: Kapitat pomostowy
(obcy)
Politykami
Przedstawicielami rzadu
Kapitat f3czacy-pionowy
Udziat w: (rzad, policja, politycy, partie, UE,
ONZ, media)

Noszeniu symboli politycznych
Podpisywaniu petycji
Demonstracji
Bojkotowaniu produktu
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3) Konsumpcja mediow przez mtodziez
(brak réznic regionalnych);

Najpopularniejszym zrédtem informacji o
wydarzeniach i tresciach politycznych s3
dla mtodziezy media spotecznosciowe oraz
internetowe portale informacyjne.

Media spot.

Najrzadziej] wskazywanym zrodtem byty
serwisy fact-checkingowe.

Konta inst. pub.

Sposrdd tradycyjnych medidw, negatywnie

wyroznia sie prasa drukowana. Agregatory inf

b
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Prasadruk. [l 6

Radio [N
Telewizia | /1

Portale info,

Konta med. Inf.

Konta osdéb prw.

Konta partii pol.

UCZELNIA
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INICJATYWA DOSKONALOSCI
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3) Konsumpcja mediow przez mtodziez
(brak roznic regionalnych);

Mtodzi najczesciej dzielg sie informacjami

w mediach spotecznosciowych,
komentowaniem postow oraz szczegolnie
najwiecej czasu poswiecajg na
weryfikowanie prawdziwosci informacji.
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Aktywnosc w Internecie
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4) Partycypacja obywatelska (brak
réznic regionalnych);

Mtodzi cechujg sie bardzo niska
aktywnoscig obywatelskg, natomiast
jesli juz decydujg sie zaangazowac, to
Najczesciej na podpisywanie petycii.
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Aktywnosc obywatelska w wybranych obszarach (%)
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Czlonkostwo w partii | 1

Czlonkostwo w miodziezowce partyjne| |l
Praca dla organizacji pozarzadowej [Jj 4
Praca dla stowarzyszenia l 4

MNawigzanie kontakiu z politykami . 4

Mawiazanie kontaktu z przedstawicielami rzadu I i

Noszenie symboli politycznych [l 15
Podpisywanie petycji | NN 32
Czynny udziat w demonstracji . 8

Bojkotowanie produktu - 4]
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5) Zaufanie do ludzi i instytucji
spotecznych i politycznych (brak
réznic regionalnych);
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INICJATYWA DOSKONALOSC!

Kapitat wigzacy

Spotkania z bliskimi

Unikanie spotkan z bliskimi vs Dazenie do spotkan z bliskimi

Wsparcie znajomych(r)

Nie moge na nie liczyé vs Moge nha nie liczyc

Dzialania z rowiesnikami

Unikam dziatar z réwiesnikami vs Daze do dziafan z rowiesnikami
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5) Zaufanie do ludzi i instytucji
spotecznych i politycznych (brak
réznic regionalnych);
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Kapitat pomostowy

Relacje miedzyludzkie Zaufanie do ludzi(r)

Wiekszosé ludzi manipuluje vs wiekszosc chee by uczciwa Trzeba byc ostroZnym vs Wiekszosci moZna Zaufac

Troskal(r)

Troska o siebie vs troska o innych
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5) Zaufanie do ludzi i instytucji

spotecznych i politycznych (brak
réznic regionalnych);

Kapitat tgczacy- pionowy

Zaufanie do politykow(r) Zaufanie do partii politycznych

Zazwyczaj nie ufam vs zazwyczaj ufam Zazwyczaj nie ufam vs Zazwyczaj mam zaufanie

\

Zaufanie do rzadu Zaufanie do UE(r)

Zazwyczaf nie ufam vs Zazwyczaj mam zaufanie Zazwyczaj nie ufam vs zazwyczaj mam zaufanie

E——
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5) Zaufanie do ludzi i instytucji
spotecznych i politycznych (brak
réznic regionalnych);

Kapitat t3czacy- pionowy

Zaufanie do ONZ Zaufanie do Policji

Zazwyczaj nie ufam vs Zazwyczaj mam zaufanie Zazwyczaj hie ufam vs Zazwyczal mam zaufanie

Zaufanie do mediow(r)

Zazwycza hie ufam vs zazwycza mam zaufanie
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Podsumowanie wnioskow ptyngcych z sondazu:

1) Gtéwnym Zzrédtem informacji na tematy i wydarzenia polityczne sg media spotecznosciowe i w o
wiele mniejszym stopniu portale informacyjne.

2) Gtéwna aktywnoscig w sferze wirtualnej sprofilowanej na ogdlnie pojmowane przetwarzanie
informacji to weryfikacja ich prawdziwosci, co w potgczeniu ze znikomym wrecz wykorzystaniem
serwisow fact-checkingowych sugeruje, ze mtodzi obywatele zwyczajnie nie znajg takich platform,
czy to w wyniku wtasnego braku zainteresowania, bgdz tez zaniedbania ze strony systemu edukacji;

3) Mtodzi cechujg sie wysokim kapitatem wigzgcym, niskim kapitatem pomostowym oraz niskim
kapitatem tfgczgcym-pionowym, z jednym chlubnym wyjgtkiem — mianowicie zaufania do Unii
Europejskiej, do ktorej majg zasadniczo pozytywny stosunek.
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